


Wir wunschen ein
kurzwelliges und
Informatives Webinar

Informationen uUber Swisstainable findest du auch auf
unserer Webseite

www.srv.ch/wissen/nachhaltigkeit/swisstainable




Webinar Etikette.

Vor dem Schalten Sie Ihr Mikrofon
Webinar stumm, wenn Sie nicht

sprechen

Fragerunde «Hand heben», um eine

Wahrend der @ Klicken Sie auf die Option
mundliche Frage zu stellen

Nach dem Dieses Webinar wird
Webinar aufgezeichnet

O,

Entscheiden Sie selbst, ob
lhre Kamera an oder aus
ist

Um eine schriftliche Frage
zu stellen, geben Sie sie
in das Chat-Feld ein

Sie erhalten die Prasentation und
die Aufzeichnung des Webinars
innerhalb weniger Tage

Support Bei technischen Problemen kontaktieren Sie uns bitte tiber das Chat-Feld

oder rufen Sie an unter +41 31 307 47 48
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Was verstehen wir unter nachhaltigem Tourismus?



Nachhaltige Entwickl

Starke Koopera-
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Quelle: Hochschule Luzern (2015)
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Politische Vorgaben und Einflussnahme.

Sustainable Development Goals

17 PARTNERSHIPS
FORTHE GOALS

16 5 @
Y,

GOOD HEALTH
/AND WELL-BEING

e

4 QUALITY
EDUCATION

SUSTAINABLE 1]
13 i DEVELOPMENT

GOALS
) ] Eméu:v

1 n REDUGED
INEQUALITIES DECENT WORK AND

/%)

Quelle: United Nations, Department of Economic & Social Affairs

Tourismusstrategie des Bundes

Ziel
1 >

Rahmenbedingungen
verbessern

Aktivitaten

Innotour

Schwerpunktsetzung

Vision

Ziel
Die Tourismuswirtschaft
ist international wettbewerbsfahig und 3
der Tourismusstandort Schweiz ist attraktiv und leistungsfahig
Zur nachhaltigen
Entwicklung
beitragen
Ziel Ziel Ziel
2 K 3 3 4 a
Unternehmertum Zur nachhaltigen Chancen
fordern Entwicklung der Digitalisierun Aktivitaten
beitragen nutzen
7.
Baukultur,
Landschaftsqualitat
und Biodiversitat
Aktivitaten Aktivitaten Aktivitaten erhalten und in Wert
setzen
8.
. Anpassung an
Férderinstrumente km HimesaTEE
Schweizerische Gesellschaft Schweiz Tourismus N unterstitzen
fir Hotelkredit
9.
Umsetzung
Grundsatze «Swisstainable»
Umsetzungsorientierung Zielgruppenarientierun unterstitzen

Quelle: Staatssekretariat fur Wirtschaft SECO




Veranderte Gastebedurfnisse und Trends.
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Nischen und wenig besuchte Reiseziele 2=
entdecken
[ ]
Lokaler Konsum und Spezialitaten “
) . . BT
Grdsserer Fokus auf Nachhaltigkeit H

| .-
Reisen in die Natur, wo Distanzierung madglich :e.
ist, mehr Outdooraktivitaten "

Slow Tourism und regenerativer Tourismus (“\n

)
Inlandreisen und Reisen naher am Heimatort vlil

Nutzung von landgebundenen
Verkehrsmitteln %

Quellen: Tourism Review: Froyd, J.N. (2020, April 20), Morris, J. (2020 May 11), Wein, A.J. (2020, May 04)
Laesser, C. & Bieger, T. (2020, May), Tripadvisor (2020, April 20), EHL Insights (2022), Marriott Bonvoy (2023)

Autonomes & flexibles Reisen mit
eigenen Transportmitteln (Trend Road Trips)

Kleinere Reisegruppen

Klrzere Reisen das ganze Jahr Uber, die
kurzfristig geplant werden

Digitalisierung und kinstliche Intelligenz
beeinflussen die Planung und das Reisen

Working Holidays

Geschaftsreisen auf tieferem Niveau

Preiswerte und qualitative Angebote statt nur
das Gunstigste



Veranderte Gastebedurfnisse.

65%

would feel better about staying in a
particular accommodation if they knew it
had a sustainable certification or label

e 74%

seek authentic want travel

S couiencesvarae ) e

representative of the more sustainable

590, local culture A409% travel choices
want to filter their options for those don’t know how or <=
with a sustainable certification next ‘ where to find tours
time they book and activities that
will ensure they give (up from 66%
back to the local from 2022)
O community
69%

are interested to learn more about
why specific options are recognized as

more sustainable

Quelle: Sustainable Travel Report von Booking, 2023



https://globalnews.booking.com/download/31767dc7-3d6a-4108-9900-ab5d11e0a808/booking.com-sustainable-travel-report2023.pdf

Effektive Nachhaltigkeits-Kommunikation.

= Unterstutzung von

Konsument:innen beim Erkennbar Greifbar
Kaufentscheid RANSPARENT Uheo AU UND HALTEES
WAHRMNEHMBAR EINFACH

= Sichtbarmachung der

Nachhaltigkeitsinitiativen

Befahigen Emotional

BEFAHIGUNG VON
KONSUMENTEN SICH
AKTIV ZU ENGAGIEREN

GESTALTE ES
PERSONLICH

= Kund:innen aktiv in den Prozess
Integrieren

Quelle: Capgemini, 2020


https://www.capgemini.com/de-de/2020/07/invent-attitude-behaviour-gap/

achhaltigkeit als Positionierungsmerkmal.

Switzerland + Sustainable = Swisstainable!

Switzerland has been a global leader in sustainability. Branding the Swiss Made
sustainable programme as " inable”, Swil is di itself as a
preferred travel destination through its passion for practising and living
sustainability.

We are cooperating with Switzerland Tourism in making Swisstainable tangible and
providing this unique travel experience to clients globally with four categories of
tour packages:

¢rSmall Group Tours by Train

¢ Small Group Tours by Bike

& Green Incentive Tours

¢ Green Educational Tours

Lausanne Indiquer sur la carte (06 km du centre
With these products, we bring a refreshing travel journey to those who want to g
explore, experience, and learn about Swisstainable while touring inthe
most eco-friendly way possible.

Proche du métro

7 7 77 Niveau 3 Voyage Durable

Our dedicated travel and tourism experts can craft customised tour packages
based on your customer's interests, preferences, or needs and deliver an
unforgettable travel experience with us. Get in touch with us for all your travel
requirements.

Chambre Double ou Lits Jumeaux Affaires
Types de lits : 1 lit double ou 2 lits simples

Contact us to know more. https://Inkd.in/ebKVGgfp
Annulation gratuite

#5

Vous pourrez annuler plus tard. N'attendez donc pas pour vous

garantir ce super tarif aujourd'hui.

UPS BY BIKE

Plus que 5 hébergements a ce prix sur notre site

Quelle: Booking.com, 2023

Quelle: Kinderregion, 2023

Quelle: Kuoni Tumlare
LinkedIn, 2023






Ein Programm aus dem Tourismus fur den
Tourismus.

Geschaftsstelle Partner:innen

STV_FST

Schweizer Tourismus-Verband
Fédération suisse du tourisme
Federazione svizzera del turismo
Federaziun svizra dal turissem

GASTR@ SUISSE 2! HotellerieSuisse a Parahotellerie

RDK

KONFERENZ DER REGIONALEN TOURISMUSDIREKTOREN DER SCHWEIZ (RDK)
CONFERENCE DES DIRECTEURS D'OFFICES DE TOURISME REGIONAUX DE SUISSE (CDR)
CONFERENZA DEI DIRETTORI DEGLI ENTI REGIONALI SVIZZERI DEL TURISMO (CDR)
CONFERENZA DALS DIRECTURS REGIUNALS SVIZZERS DAL TURISSEM (CDR)

Schweizer Alpen-Club SAC
Club Alpin Suisse

Club Alpino Svizzero

Club Alpin Svizzer

Konzeption & Vermarktung

\\""

) Vo
Schweiz Tourismus. = S R\

-,.\ f’,“’ N
ZPN FS)

Seilbahnen Schweiz

Remontées Mécaniques Suisses
Funivie Svizzere

Pendicularas Svizras

Schweizer Reise-Verband
Fédération Suisse du Voyage
Federazione Svizzera di Viaggi

SWISS & SNOWSPORTS

Akademische Partnerin

EVSTM/ASMT

Verband offentlicher Verkehr

vov utp

Hochschule
Luzern

HSL

Union des transports publics
Unione dei trasporti pubblici

Verband Schweizerischer Schifffahrtsunternehmen
Association des entreprises suisses de navigation
Associazione delle aziende svizzere di navigazione

Verband Schweizer Tourismusmanager:innen
Association Suisse des Managers en Tourisme
Associazione svizzera dei managers del turismo
Associaziun svizra dals managers da turissem

zooschweiz
zoosuisse

15



Welche Ziele mdchten wir mit Swisstainable
erreichen?

= Beitrag zur Erreichung der = Erfolgreiche zukunftsorientierte
Sustainable Development Goals Entwicklung & Positionierung der
<oaD Schweiz als Tourismusland
o~}
B oo B
o ¢
95D

= Transparenz & Orientierung fur Gaste = Sichtbarkeit bestehender
Uber Angebote mit hohem Nachhaltigkeitsbestrebungen
Nachhaltigkeits-Engagement

;;, 9,9



Uberblick der Level.

Level lll -
leading
Level Il - Fir Betriebe mit einer
engaged umfassenden Nachhaltig-
keitszertifizierung.
Level I.- Fiir Betriebe mit beste-
committed henden Nachweisen,
aber ohne umfassendes
Fiir Betriebe ohne Zertifi- Nachhaltigkeits-Engage-
zierung, die sich in Rich- ment.
tung Nachhaltigkeit wei-

terentwickeln mochten.
entwickeln moéchten.



Aktueller Anmeldestand Schwelz:

alle Kategorien.

= Level I 1275 Betriebe
= Level Il 303 Betriebe
= Level IlI: 283 Betriebe
= Im Prozess: 706 Betriebe
=Total: 2567 Betriebe

Stand gemass 19.02.2024

Swisstainable Dashboard

11%

50%

m registered / in process

Level | — committed

m L evel Il — engaged

Level lll — leading


https://www.stnet.ch/de/swisstainable/swisstainable-dashboard/

Aktueller Anmeldestand Schwelz:
Travel Agents / Tour Operators.

YMT
= Level I: 121 Betriebe (79%) 4‘ ‘ , /
= Level Il 3 Betriebe (2%) P in

= Level IlI: 4 Betriebe (3%) ue

. TUMLARE QCHEN J/
= Im Prozess: 25 Betriebe (16%) o b\&

_ JENNY v REISEN
=Total: 153 Betriebe e T
7 PROS

Stand gemass 19.02.24
Swisstainable Dashboard Eur

Ihurgau Iravel..


https://www.stnet.ch/de/swisstainable/swisstainable-dashboard/

+

Aktueller Anmeldestand Schweiz: Kategorien.  EgEs

Ski/Snowboard school 1
Swiss park |
Mobility partner m
Education and training Il
Shipping company 1
Public transport 11
Conference hotel m#
Congress centre 1'®
Culture m 1
Agritourism = |
Camping 1 1
Museum mm
Event mmm |
Mountain railway =
Sport ==
Leisure
Tourism organisation / Tourist office == [
|
—

Travel agent / Tour operator
Non-hotel accommodation
Gastronomy

Hotel I — I

100 200 300 400 500 600 700 800 900 1000

o

mregistered / in process Level | — committed  ®Level Il — engaged Level lll — leading



Uberblick der Anforderungen pro Level.

Level |
committed

Level Il
engaged

Level lll
leading

Commitment zur
Nachhaltigkeit

Commitment zur
Nachhaltigkeit

Commitment zur
Nachhaltigkeit

Nachhaltigkeits-
check

Nachhaltigkeits-
check

Nachhaltigkeits-
massnahmen

Nachhaltigkeits-
massnahmen

Nachhaltigkeits-
nachweise
Level ll

Nachhaltigkeits-
nachweise
Level lll




Unterzeichnung Commitment.

Nachhaltigkeitsprogramm des
Schweizer Tourismus.

Commitment.

Das gemeinsame Commitment bildet
die Grundlage des Programms Swiss-
tainable. Es beschreibt die Werte und
die Verantwortung des Betriebs bzw. der
Organisation. Zudem zeigt es die zwolf
Aspekte auf, die im Nachhaltigkeits-
Check zu bewerten sind.

Umwelt

Praambel

= Wir sind uns der Verantwortung fiir eine nachhaltige
Entwicklung unseres Betriebs/unserer Organisation be-
wusst und setzen alles daran, dass unsere Enkelkinder
unsere Destination in ihrer i ! nheit und
Vielfalt noch bereisen und erleben kénnen - Nachhaltig-
keit 1 als «Enkelvertrégli it

Wir leisten damit einen Beitrag zur Umsetzung der

17 von der UN verabschiedeten Sustainable Develop-
ment Goals (SDGs) und zur Strategie Nachhaltige Ent-
wicklung 2030 des Bundesrats sowie zur Positionierung
der Schweiz als nachhaltiges Reiseland.

Wir beriicksichtigen bei allen unseren Entscheidungen
stets okologische, soziale und konomische Aspekte
und steuern diese mit einem umsichtigen Management.

1. Natur und Landschaft

Wir sind uns der zentralen Rolle einer hohen landschaftlichen
und baukulturellen Qualitét fir einen attraktiven Tourismus be-
wusst und nutzen diese Chancen bei der ng

3. Energie und Klima

Wir optimieren den Energieverbrauch durch bewusste Beschaf-
fungs- und Investitionsentscheidungen, férdern erneuerbare

E und reduzieren klimaschédliche Emissionen.

und Vermarktung. Wir respektieren sensible Naturraume und

Schutzgebiete, fordern die Biodiversitat, konzentrieren touris-
tische Projekte auf wenig sensible Raume und tragen zu einer
nachhaltigen Raumentwicklung bei.

2. Wasser, Luft und Boden

Wir erhéhen laufend die Ressourceneffizienz, insbesondere
beim Einsatz nattirlicher Ressourcen wie Wasser, Luft und
Boden.

Gesellschaft

4. Mobilitat

Wir unterstiitzen attraktive multimodale und umweltschonende
Mobilitatsangebote zum Nutzen unserer Géste und zur Reduk-
tion von Umweltbelastungen.

5. Abfall
Wir minimieren den Abfall durch Vermeidung, Reduktion, Recy-
cling und getrennte Entsorgung.

6. Bevélkerung und Kultur
Wir helfen mit, die regionale Identitét sowie regionale Kreis-
Iéufe zu starken. Wir beziehen die lokale Bevélkerung in unsere
Vorhaben ein, fordern die regionale Kultur und erméglichen den
Austausch zwischen den Gésten und der Bevdlkerung.

7. Spezifische Géstebedirfnisse
Wir gehen auf spezifische Gastebedurfnisse ein, berticksichti-
gen insbesondere Familienfreundichieit, Barrierefreineit oder
Lebensmittelunvertréglichkeiten und ergénzen laufend unsere
Angebote.

8. i i und ClI i i

Wir bieten faire Arbeitsbedingungen, optimieren den Beschafti-
gungsgrad der Mitarbeitenden, fordern sowohl die Partizipation
als auch die Weiterbildung unserer Mitarbeitenden, achten auf
Chancengleichheit sowie Work-Life-Balance und tragen zur
sozialen und interkulturellen Integration bei.

9. Gasteil ion und

Wir lassen unsere Gaste Nachhaltigkeit erleben, informieren
sie Uber unsere diesbeziglichen Bestrebungen, animieren sie
zu einem riicksichtsvollen Verhalten und tberraschen sie mit
unserer zuvorkommenden Gastfreundschaft.

Nachhaltigkeitsprogramm des Schweizer Tourismus: Commitment. 1

Wirtschaft

10. Marktbearbeitung

Wir beriicksichtigen in der Marktbearbeitung die 8kologischen
Auswirkungen der Anreise, starken die Nahmérkte und streben
einen ausgewogenen Gastemix an.

11. Arbeitsplétze und Kooperationen

Wir setzen uns aktiv fiir die Weiterentwicklung des Tourismus
als wichtige Existenzgrundlage ein, bieten attraktive Arbeitsplat-
ze, halten Gesamtarbeitsvertrége ein, verhalten uns kooperativ
und pflegen faire Partnerschaften.

12. Innovationen und Rentabilitat

Wir férdern nachhaltige Innovationen, erarbeiten eine aus-
reichende Rentabilitdt und berlicksichtigen bei Investitionen
die wirtschaftiiche Tragféhigkeit sowie die Umwelt- und
Sozialvertraglichkeit.

Wir identifizieren uns mit dem Ci i zur

die folgenden Anforderungen:

it des

bei allen unseren Entscheidungen und erfiillen

= Wir verankern die Nachhaltigkeitsbestrebungen explizit in unserer Unternehmens- bzw.
G & ie, ko iZi sie nach innen und aussen, konkretisieren sie mit

Massnahmen und setzen sie zielstrebig um.

= Wir halten uns in allen Bereichen an die gesetzlichen Vorgaben.

= Wir haben eine Nacht

bzw. einen Nachhaltigkei 1 oder

ein Nachhaltigkeitsteam zur Sicherstellung der Umsetzung unserer Nachhaltigkeits-

anspriiche.

= Wir erfiillen allfallige spezifische Anforderungen von Dachverbanden.

Unterschrift CEO, Direktorin/Direktor,

Ort/Datum Geschftsfiihrer/Geschaftsfiihrerin
Unterschrift
resp. Vorsi des Nacht
Initiant Partner

HOCHSCHULE
LUZERN
e i

GASTR@SUISSE 2! HotellerieSuisse aggga;;m"eﬂe

Remonestcaniuns Suses SRV
Pendars s FS\

Nachhaltigkeitsprogramm des Schweizer Tourismus: Commitment. 2




Durchfiihrung des Nachhaltigkeitschecks.

Nachhaltigkeits-Check

Themenbereich

Commitmen

einfullen!) Verbesserungsideen, Bemerkungen

- “ " AT T Ya wir Natur, L bei der iy i fur eine wirksame
avakiven und
[Vermarkaung, Wi respeld i Natrraume und Schutzgebiet, fordern de Biodversic,
[t @ (e polieh e e e e rea ] o Wir sichern ie landvirschatiche Und bauk iLrele Qualial urd riniieren be InfasyukiLrprojeden sovie bel angebotenen AKIViaen
Baukulur, g sensibe Fichen und fodern die Biodversit.
v Tvesiions- Vln Bereichen (2. Bauten,
bt eEn 2. Wit erohen natrlcher Ressourcen und -vertahven efc.) den (vie Wasser, Lut Boden Rohsiofe)
|wie Wasser, Luft und Boden. |b:Wir achten auf einen moglchst geringen Verbrauch natiirlicher Ressourcen durch einen bewussten Umgang bei der alitaglichen
verringern scren i
=1 2. wir
] 3. Wit opimieren den Energieverbrauich durch bewusst Beschaffungs- und T e
H Energie & Kiima ]
g = . Wir erhohen
5 (Gebuden, Heizung. ind Geraten
& Wi engagieren Verkehvsiager ‘Angebote
Mobitat 4. Wir untestcizen 2um Nutzen et oder anderen
lobikta unserer Geiste und zur Reduktion von Umwelthelastungen. lb. Wir Verkehr oder Far Anreize zu
einer ttze entsprechend
o Bereichen
Plast., Papir- und vermeiden den Ein
Abfall 5 il durch Vermeidng, Redukson, uEL
. Wit recyclen und
5 i oten . o o9 o o 5 Bereichen des Bevicbs auf regionale Und
& Kultur en ein, Kulur .. .
zwischen den Gasten und der Bevolkerung. [b. Wir berlicksichtigen die Anliegen der lokalen Bevbikerung, pflegen das kulturelle Erbe, achten auf Authentizitat und fordern die regionale Kultur.
v o, egen und plegen enen
7. Wir gehen auf Dialog. e
T lb- Wir setzen uns fur Reisen ein,
5 und sorgen fir transparente Informationen.
2
] %
& Wi beten unseren Miarbeftenden optimeren den Wiarbertenden,
@ | areitsbedingungen 5. wir bieten optmieren den Wiarbeitenden, B AL
$ rbetsbedngu gen & 5 i eten tare A RTnCs oetenden 1 do Voot on e Famde,___ —
o i eraonbei, [P Wirsezen Soxialen und meriurelen
imegraton bei
& wir e for . legen
|Gésteinformation & 2] e 1 unsere Forsch
Gesuebungen, unserer
. wir Jlen Dimensionen. beyiiben ain akives Feedbackmanagemen und
erneben
10. wir Anreise und - wir
X der Aveise,
i er Fermrkee.
T m T .
< & 1. Wir seizen uns aav ir [ o S g
b n
2 PNy Wi kemnen die gsen a et uns Kooperai und g eine afenen
£ iaiog
v nserer
12 wir Inovagonen, um
& Rentabiltat [, et s
|wirschaitiche Tragberkeit el auch die
Uberblick ]
Natur & Landsahatt o e gandinst
osser, L3 Boden N Innovationen & r«emmh? | Waser Lt soden
Energie & Kima o <
re— X >, Enere & Kima
Mobiltét 0 N \,'
N -
Abial 3
Bevdlerung & Kulur 3 Gistemix Mobiltst
Specifische Gastebedirfnisse o
Arbeitsbedingungen & Chancengleichheit 0 \ <
shedingung engeictet Giseitormation&\ N\
Gastinformaton & Gastreundschal o Sostmungcat "\ )~
s o - \
Chancengleichheit Bevblkerung & Kutur
Abeitspatze & Partnerschaften ° Speifische Gastebedurfnisse
Innovaionen & Rentabiliat ] —burchschnite




Durchflihrung des Nachhaltigkeitschecks.

Fragebogen uber Profil-Link im STDataNetwork

Mobilitat

a. Wir engagieren uns fur nutzerfreundliche Verbundangebote unterschiedlicher Verkehrstrager und optimieren die Verknipfung unserer Angebote mit dem 1 trifft nicht zu; 3: trifft voll zu
offentlichen Verkehr oder anderen umweltschonenden Mobilitatsformen. O1 (@) (@F @ Qs O nicht relevant
b. Wir nutzen wenn immer moglich den offentlichen Verkehr oder umweltschonende Individualverkehrsmittel. Fur unsere Gaste setzen wir Anreize zu einer 1: trifft nicht zu; 5: tnifft voll zu
umweltschonenden Mobilitat und bewirtschaften die Parkplatze entsprechend. O1 02 QO3 Q4 @5 QO nicht relevant

25



Erstellung des Massnahmenplans.

Nachhaltigkeitsprogramm des Schweizer Tourismus.

Massnahmenplanung.

Betrieb:
Startdatum der Massnahmen:
Enddatum (spétestens 2 Jahre nach Start):

Massnahmen Themenbereich Verantwortliche Person Zu erledigen bis Erledigt

1. Massnahme

= 3 Massnahmen
(neu resp. noch nicht
abgeschlossen)

= Umsetzung innerhalb
von 24 Monaten

= \VVerantwortlichkeiten /
Teilschritte sowie
Enddatum definieren



Die Rolle von Nachhaltigkeitsnachwelsen.

= Level Il — engaged und Level Il — leading
bauen auf anerkannten Nachweisen auf ibex
= 70 anerkannte Nachwelise farstay
= Mehr Transparenz fur Gaste und
Betriebe GREEN
@ DESTINATIONS

= Orientierung im Labeldschungel DACH Region
= Manual Nachhaltigkeitsnachweise A

l-"'"
@RGIE-A&ENWR . il
DER WIRTSCHAFT EnAW
BIOSPHERE
SWISS
triple impact

GHEENSIGN



https://files.stv-fst.ch/staging/assets/downloads/swisstainable_manual_nachweise_d.pdf

OK:GO Initiative

Erfassung und Publikation von
Zuganglichkeitsinformationen im
Schweizer Tourismus

= Soziale Dimension der
Nachhaltigkeit: Sensibilisierung flr
Inklusion und Barrierefreiheit

= Breite Ansprache von Personen mit
Mobilitatseinschrankungen,
Senior:innen und Familien mit
Kindern

Mehr Informationen: ok-go.org



http://www.ok-go.org/
http://www.ok-go.org/

Welches Level?

Anerkannter
Nachweis
vorhanden?

Nein

Ja

Ein Nachweis Mind. zwei Nachweise
(von Liste «Level Il (von Liste «Level Il
Kombination») Kombination»)

Mind. ein Nachweis Mind. ein Nachweis
(von Liste «Level Il direkt») (von Liste «Level IlI»)




Jahresbeitrage ab 2024.

Kategorie Level | - committed Level Il -engaged Level lll - leading
Jahresbeitrag Standard CHF 300 CHF 250 CHF 200
Jahresbeitrag Kleinstbetrieb CHF 150 CHF 125 CHF 100

(1-10 Mitarbeitende / VZA)

Jahresbeitrag Mitglied* CHF 240 CHF 200 CHF 160

(20% Rabatt)

Jahresbeitrag Kleinstbetrieb Mitglied* CHF 120 CHF 100 CHF 80

(20% Rabatt)

= *Mitglieder des SRV erhalten 20% Rabatt auf den Swisstainable-Jahresbeitrag.
Bei konsolidierten Anmeldungen gewahren wir Gruppen eine Preisreduktion von 10%.
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Level | — committed:
Hotelplan.

«One Planet, People & Places und
Responsible Business»

= 2023: Einstufung aller Hotelplan-Filialen auf
Level | — committed bei Swisstainable

= Sensibilisierung der Kundschaft

= Ausbau nachhaltiger Leistungen

= Nachhaltigkeit der Mitarbeitenden férdern

= Mehr erfahren



https://www.hotelplan.com/nachhaltigkeit

Level || — engaged.:
Schweizer Reisekasse
Genossenschatt.

«Projekte fur mehr Nachhaltigkeit,

Barrierefreiheit und Abwechslung.»

= Stiftung far Ferienhilfe und Klimaschutz

= Mehr Barrierefreiheit in den Ferien

= Verantwortungsbewusstes Handeln und
Bauen

= Erneuerbare Energien

= Nachweise:

CLEANTECH
m AGENTUR
SCHWEIZ

‘myclimate




Level lll — leading:
Die Spezialisten AG.

«Unsere Idee von Reisen geht einher mit
sanftem Tourismus.»

=  Wasser fur Wasser als Buro-Partner

= TourCert zertifiziert

= Handeln nach nachhaltigen Grundséatzen
= Zeit nehmen
= Fairer Austausch
= Nutzen fur Einheimische
= Faire Preise
= Respekt vor der Umwelt

= Nachweise:



https://www.diespezialisten.reisen/news-stories/gelebte-nachhaltigkeit-wir-sind-tourcert-zertifiziert




Leistungen innerhalb des Programmes.

Unterstitzung durch die Swisstainable Geschéaftsstelle

Zugang zum Swisstainable Netzwerk (Kontakte, Know-how,
Vernetzungsmaoglichkeiten)

Prasenz innerhalb der Partner:innenkommunikation
Kostenlose Teilnahme an Webinaren und Q&A Sessions

Preisreduktionen fur Events

¢ B3 % s



Integration in die Swisstainable
Partnerkommunikation.

#WirSindSwisstainable

= Swisstainable LinkedIn Zugerand Verkshrsbetrisbe AG

@ Swisstainable — Schweizer Nachhaltigkeitsprogramm

#GoodPractice Dieses Jahr haben sich alle Filialen von Hotelplan Suisse

gemeinsam dem Nachhaltigkeitsprogramm Swisstainable angeschlossen. Die
Hotelplan Group verpflichtet sich einer ganzheitlichen Nachhaltigkeitss ...see more

Zugerland Verkehrsbetriebe AG in Zug ZG
Swisstainable Level lll — leading seit Juli 2023 mit Zugerland Verkehrsbetriebe AG, Zugerbergbahn AG
Schifffahrtsgesellschaft fiir den Zugersee AG und Agerisee Schifffahrt AG

See translation

= Swisstainable Newsletter

= #WIirSindSwisstainable

= #GoodPractice | i ——

Welche Nachhaltigkeitsmassnahmen setzt ihr aktuell um?

Die ZVB ist die Mobilitatsanbieterin Nummer 1 im Raum Zug und zusammen
mit ihren Partnerunternehmen mit Bus, Bahn und Schiff unterwegs. Wir setzen
uns jahrliche Umweliziele und optimieren bestehende Prozesse laufend

u SWI SSta| n ab I e - H U b Beispielsweise pflegen wir ein aktives Recycling, monitoren den

Wasserverbrauch und finden immer wieder neue Anséatze, um den

Stromverbrauch zu senken. Dieses Jahr wollen wir diesen im Hauptsitz und

Depot am Standort An der Aa um 12% gegenuber 2021 reduzieren. Unser

@ Comment [?J Repost

Kerngeschaft, den Linienbetrieb mit Bussen, dekarbonisieren wir bis ins Jahr



https://www.linkedin.com/company/swisstainable-programm/?viewAsMember=true
https://www.stv-fst.ch/nachhaltigkeit/kompetenzzentrum/swisstainable/swisstainable-hub

Vielfaltiger Nutzen einer Teillnahme.

q Uberprifen und weiterentwickeln des eigenen Betriebs bezliglich Nachhaltigkeit.

P Wettbewerbsfahiger werden in Bezug auf die wachsende Zielgruppe der
A\a . . . .
= nachhaltigkeitsaffinen Gaste.

Als verantwortungsvollen Betrieb propagiert werden durch touristische
\é Dachorganisationen (Verbande, Schweizer Tourismus-Verband, Schweiz
Tourismus).

|ﬁ Steigern der Attraktivitat auf dem Arbeitsmarkt.
Efg Profitieren vom Austausch innerhalb der Swisstainable Community.

a Leisten eines wichtigen Beitrags zur nachhaltigen Entwicklung der Schweiz.

Factsheet: Mehrwert Programmteilnahme



https://files.stv-fst.ch/staging/assets/factsheet_mehrwert_swisstainable_de.pdf

Vermarktung des Programmes.

Marke

M,
&

Schweiz.

Markenkern

Our Nature Energises You.

Machhaltigkeits-
programm
Our Nature —
Energises You. Kommunikations-
plattiorm
Kampagnen
Business
Events
Unterkiinfte und & I Eies B A
Gastronomie gn & Lifestyle Seminarhotels Spa & Vitality ss Bike Swiss 5 Family
Hotels mit Inspiration Hotels Hotels Deluxe Hotels Hotels & Lodgings
Swiss Typische Snow Sports Gesundheits-
Historic Hotel Schweizer Hotels Hotel Parahotellerie Gastronomie tourismus

Quelle: Schweiz Tourismus, 2021



https://www.stnet.ch/de/swisstainable/strategie/
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Dokumente und Hilfsmittel.

Alle Informationen zu Swisstainable;:
= Swisstainable — Nachhaltigkeit im Fokus

Alle Dokumente und erganzende Informationen:
» Toolbox & FAQs Swisstainable (stv-fst.ch)

Ubersicht aller aktuellen Leistungstrager:
= Swisstainable Leistungstrager

Ubersicht der aktuellen Swisstainable Zahlen:
= Dashboard

Good-Practice-Beispiele aus der Swisstainable-Community:
= Swisstainable-Hub



https://www.stv-fst.ch/nachhaltigkeit/kompetenzzentrum/swisstainable
https://www.stv-fst.ch/nachhaltigkeit/kompetenzzentrum/swisstainable/toolbox-faqs
https://www.myswitzerland.com/de-ch/planung/ueber-die-schweiz/nachhaltigkeit/swisstainable-leistungstraeger/
https://www.stv-fst.ch/nachhaltigkeit/kompetenzzentrum/swisstainable/dashboard
https://www.stv-fst.ch/nachhaltigkeit/kompetenzzentrum/swisstainable/swisstainable-hub

Save the Date:
30.-31. Oktober 2024
Sustainable Tourism
Days 2024

Aktiver Wissensaustausch und Vernetzung
rund um die touristische Nachhaltigkeit

Weitere Informationen folgen im Frihling
2024: stv-fst.ch/sustainable-tourism-days



https://www.stv-fst.ch/sustainable-tourism-days

lhr Kontakt bel Swisstainable.

= Lisa Arnet
Projektmanagerin Nachhaltigkeit beim

Schweizer Tourismus-Verband

= Kontakt per E-Mail swisstainable @stv-fst.ch
oder telefonisch +41 31 307 47 48

Folgen Sie uns auf LinkedIn @Swisstainable — Schweizer Nachhaltigkeitsprogramm
fir regelmassige Updates rund um Swisstainable.

#swisstainable #WirSindSwisstainable
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mailto:swisstainable@stv-fst.ch
http://www.linkedin.com/company/swisstainable-programm
http://www.linkedin.com/company/swisstainable-programm
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